
Ба огузор  ба самаранокии манбаъ оҳ ӣ ҳ

Таркиб ва иссаи манбаъ ои гуногун  а амият доранд. Хушбахтона,  замони бароиҳ ҳ ҳ
аудитория  «давида   расидан»  ба  ноширон,  рекламади андагон  ва  бозори  нишон  доданиҳ
рейтинг о ва ба амин корро ан омёфта шумурдан, гузашт. Инак, чанд оидаи му им бароиҳ ҳ ҷ қ ҳ
танзими манбаъ ои  аудитория.ҳ

Та зия  намудани манбаъ о, яъне ҷ ҳ

Рукуд. 

Агар  нашария   50%  ё  бештари  корбаронеро   дорад,  ки  ба  он  муста иман  воридқ
мешаванд(тавассути ёддоштбарчасп о(закладки) ё  бо ч дани с ро ааи он),   бе тарин аст.ҳ ӣ ӯ ғ ҳ
Аммо тан о  дар  оле  ки  агар,  бо  ниго дории 50%--и  дар  боло  зикршудагон   шумораиҳ ҳ ҳ
аудитория нисбат ба амин сегмент бештар афзоиш меёбад. ҳ

Дар  акси  ол  метавон  дар  бораи   рукуд   сухан  гуфт.  ҳ Баробари  ба  даст  овардани
теъдоди  муайяни  аудитиорияи  суннатгарои  соди ,  ки  ин  во еан   ам  муваффа ият  аст,қ қ ҳ қ
инкишофи  босуръати  манбаъ  хотима  меёбад.  Ядрои  нашрия  бо  ма рои  нави  корбаронҷ
«сероб» намешавад, аз е   ой  рушд намекунад. Яъне пас аз рукуд навбати фала шавистҳ ҷ ҷ ҷ

Сифати  аудитория.  Аудитория  бояд  фаъол  ва  обилияти  кор  дошта  бошад.  Дарқ ӣ
навбати  аввал мо дар  бораи  нишонди анда ои анъанав -  шумораи  са ифа ои дидашуда,ҳ ҳ ӣ ҳ ҳ
ва ти  дар  сомона   масрафшуда  ва  бозгашт о  мегуем.  Корбари   «асируфтода»  боядқ ҳ
« албшуда» гардад. Бидуни  шуб а  ин кори даст амъонаи нашрия  ва корбарон  аст. Нашрияҷ ҳ ҷ
бояд ро ои « алб шуданро» пешни од  намояд ва корбар аз он ба ра барад. Барои ин боядҳҳ ҷ ҳ ҳ
талаботу хо иш ои ошкоро ва зершуурии корбар бо  маром, о анг ва забони нашрия тавъамҳ ҳ ҳ
бошанд. 

Илова бар  ум  ва ва ти узур,  корбари дуруст интихобшуда метавонад сифат оиқ қ ҳ ҳ
хешро бо он ифода намояд, ки шар   бинависад, ба  реклама  тава у  нишон ди ад, азҳ ҷҷ ҳ ҳ
хидмату  хидматрасони о  истифода  кунад  ва   дар  шабака ои   и тимо  табодули   линкиҳ ҳ ҷ ӣ
ма ола о намояд. Чунин сенария метавонад орзу бошад, вале он пурра  татби шаванда  аст,қ ҳ қ
ма з   тиб и  он  бояд  ро и  намунавии  корбар-  аз   аввалин  воридшав  ба  манбаъ  тоҳ қ ҳ ӣ
албшавию кори босифат дар сомона сурат бигирад.  ҷ

Кор барои гардиш  ва ядро.

адаф  аз кор бо тамоми манбаъ о  ар ч  бештар алб намудани аудитория ба ядроҲ ҳ ҳ ӣ ҷ
аст, хо  аудитория  албшуда якдафъаина бошаду хо  тасодуф . Шумораи чунин тамос оиҳ ҷ ҳ ӣ ҳ
ташкилшуда метавонад пан  ё да  бор бошад, аммо адафи асос  яктост- донисташавандаҷ ҳ ҳ ӣ
будани   бренд,  интихоби   сарлав аи  нашрия  аз  миёни   сарлав а ои   ба  он  монанд   ваҳ ҳ ҳ
ташриф ои муста ими  корбарон. Сабти корбар дар сомона, обуна шудан ба хидматрасони оҳ қ ҳ
ва мавз ъ о, иштирок дар мубо иса, обуна дар са ифа ои расм  ва гуру ои нашрия дарӯ ҳ ҳ ҳ ҳ ӣ ҳҳ
шабака ои  и тимо  ва  истифода  аз  ма сулоти  ти орат  ва  хидматрасони о  нати аиҳ ҷ ӣ ҳ ҷ ӣ ҳ ҷ
гузариши бомуваффа ият ма суб мешавад.қ ҳ
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А амиятнок  ҳ ӣ

Барои ба даст овардани он аудиторияе  кушиш кунед, ки бо  э тимоли ав  ба нашрияҳ қ ӣ
садо ат  хо ад дошт ва  пас  аз якчанд тамоси танзимшуда аз руйхати эълон о ё шумороқ ҳ ҳ
интихоб мекунад ё  бо идроки возе  ба суйи расонаи шумо меояд. Арзёбии а амият ро оиҳ ҳ ҳҳ
мухталиф дорад: хусусият ои демограф -и тимо , ра бат ба мавз ъ, мувофи ати мав еъ о,ҳ ӣ ҷ ӣ ғ ӯ қ қ ҳ
забон ва айра о. Ин ам ба  муносибат ои шарик  дар табодул ва  ам пахш дар шабака оиғ ҳ ҳ ҳ ӣ ҳ ҳ
и тимо  ва табиист ки ам дар хариди ой барои реклама дар манбаъ ои бузург дахл дорад.ҷ ӣ ҳ ҷ ҳ

«Тоза  будан»-и   аудитория  аз  «роботгуна о»:  Аудитория  бояд  во е  бошад  наҳ қ ӣ
сунъисохт.  Мутаассифона,  пайгир  намудани  корбари  во е  кори  осон  нест,  вале  боӣ қ ӣ
назардошти   ма муи  аломат о   ин  кор  имконпазир  аст(  ум и  узур  дар  са ифа   байниҷ ҳ қ ҳ ҳ
корбари асл  ва  робот тафовут дорад).  Мушкилоти тозагии аудитория дар навбати  аввалӣ
барои табодул аз тари и « сетка о»  му им  аст  қ ҳ ҳ

у рофия.  Агар  нашрия  минта авист  ва  пеш  аз  ама  ба  аудиторияи  ма аллҶ ғ қ ҳ ҳ ӣ
нигаронида  шудааст,  бояд  манбаъ о  чунон   танзим   шаванд,  ки  ба   ма алли  худашонҳ ҳ
«уфтанд».  Ва  агар атто фарз кунем, ки ба хабар ои но иявии ша р шахсони ба Маскавҳ ҳ ҳ ҳ
му о иршуда то  ол  маро  зо ир кунанд ам,  барои рекламади анда да и ан маро оварҳ ҷ ҳ қ ҳ ҳ ҳ қ қ қ
нестанд. Барои тарозуи нашрия ои  рус  ам  интизор меравад,ки бори паллаи аудиторияиҳ ӣ ҳ
минта ав  вазнинтар аст қ ӣ

Маълум аст, ки кор бо манбаъ о бояд хеле фаъолона  ва адафмандона  сурат бигирад,ҳ ҳ
ба он бояд ам шуъба ои масъул дар пешбурди ма сулот (бозоршиносон у продюсерон)-иҳ ҳ ҳ
нашрия ва ам редаксия алб шаванд.ҳ ҷ

Кори  бар вор(ректив ) авоби фавр  ба ар ин ирофест,  ки дар  низоми трафикиқ ӣ ҷ ӣ ҳ ҳ
воридшаванда  рух меди ад. «Афтидан»- хати ка  поёнтар аз исоби миёнаи шабонар зҳ ҷ ҳ ӯ ӣ
маънои  ам   мушкилоти  техник  (масалан,  халал   дар  содироти   сарлав а о)  ва  амҳ ӣ ҳ ҳ ҳ
мушкилот дар кори ма сулоти редаксиониро дорад, яъне дар мав еи р з набудан, нодидаҳ қ ӯ
гирифтан  аз  мавз ъ ои до ,  дер  мондани  хабар о  аз  тамоюл ои  асос ,  сат и  пастиӯ ҳ ғ ҳ ҳ ӣ ҳ
ма ола о,  аз  ад  зиёд   содалав она   ва  айрииттилоот  будани  ма ола о,  сарлав а оиқ ҳ ҳ ҳ ғ ӣ қ ҳ ҳ ҳ
ноу дабароёна бофташуда…. ва гайра.ҳ

Пайгирии технократии вазъият ва кушиши  дарёфти «санги  оду»-и сат и  кликзанииҷ ҳ
корбарон бемаън  ва хатарзо аст. Ядрои  семантик  тан о  чангаки якум  барои алби корбар,ӣ ӣ ҳ ҷ
ишора  барои тамоси аввал аст: чангак ои  минбаъда бояд нишона ё аломат ои му тавоиҳ ҳ ҳ
нодир, эсклюзив, назари айримаъмул , далел ои тоза ё баръакс хулосабарории куто , улайғ ӣ ҳ ҳ қ
ва ро ати  визуал  бошанд.ҳ ӣ

Як  азия.қ

Зуд-зуд  журналистон  пай  мебаранд,  ки  дар  «шаха ои»  асосии  бахш ои  хабарииҳ ҳ
Яндекса ё Google   ма олаашон нест.қ

ангоми  усту уйи бевосита маълум  мешавад, ки  ма ола ба шохаи даркор  нарафтаҲ ҷ ҷ қ ӣ
ба шохаи кама амиятар афтодааст ва аз ин ру  дар са ифаи асосии усту уйгар нест. Инҳ ҳ ҷ ҷ
маънои бошиддат афтодани ма сулот  дар шакли  трафик аст. Аксаран чунин олат бо сабабиҳ ҳ
мувофи   наомадани ядрои семантикии ма ола бо ядрои семантикии  умумии «шоха» рухқ қ
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меди ад.  Масалан,  о онсии хабар  (баъдан беш аз 30 нашрияи дигар ам)  дар бораи онҳ ҷ ӣ ҳ
хабар дод, ки во ид ои низомии махсуси сурияг  сарнишини тайёраи русии СУ-24-ро на отҳ ҳ ӣ ҷ
доданд

Дар аксар ма ола ои соати аввал нашрнамудаи ин расона о калима ои «сарниши»,қ ҳ ҳ ҳ
«СУ-24» ва «на от доданд» астанд. Сомонаи яке аз бузургтарин р знома ои рус  хабарро азҷ ҳ ӯ ҳ ӣ
руи  шакли   ба  ин о  монанд   бо  чунин  сарлав а  пахш  мекунад:  «Сарнишини  тайёраиҳ ҳ
су уткардаро инти ол доданд..». Робот- ба ар ол дар соат ои аввал, шояд, ма з аз ин руқ қ ҳ ҳ ҳ ҳ
ма оларо ба дигар шоха мефиристад. қ

Му овимат,  анги  сард  ё  гушагирии   одии  редаксия о  ва   бахш ои  ти орат -қ ҷ ҳ ҳ ҷ ӣ
продюссер   нисбат  ба  якдигар  хатарнок  ва  дурандешона  нест.   Тан о  амкории  зичӣ ҳ ҳ
муваффа ияти нашрияро таъмин мекунад. Ин фа миши он аст, ки пешбурди муфид тан оқ ҳ ҳ
маводи  ба  шаклу  му таво   нодир  дар  ойи  муносиб  ва  ва ти  муносиб  аст  ва  баръаксҳ ҷ қ
бе тарин ва замонавитарин мавод бидуни пешбурди о илона ва дуруст,  метавонад боисиҳ қ
хондан 10 -20 нафар д стони муаллиф гардаду халос.   ӯ

Самти  ало ида  дар  рушди  раванд ои  редаксион  бо  мутоби гардонии  ма ола о,ҳ ҳ ӣ қ қ ҳ
сарлав а о,  маводи  визуал  барои  пахш  дар  платформа ои  айристандарт :  шабака оиҳ ҳ ӣ ҳ ғ ӣ ҳ
и тимо , экран ои иттилоот  ва  мул а оти барнома ои мобил  ва  ба саоат ои насли навҷ ӣ ҳ ӣ ҳ қ ҳ ӣ ҳ
марбут аст .

Яке аз та йирот ои му им, ки дар 15-20 соли охир  дар бозори расона о рух дод,ғ ҳ ҳ ҳ
дигаргуншавии  мо ияти  муносибати  расона о  ва  истеъмолкунда ои  он  аст.  Ин  навъиҳ ҳ ҳ
иртибот бисёр анба аст, зеро  аз монолог ва пахши як ониба гузаштан ба диалог вазифа о ваҷ ҷ ҳ
таркиботи сангинеро та озо дорад. қ

Имр з ба аксуламли  аудитория, дархост ояш, рафтор ва пешни одоташ бо ди атӯ ҳ ҳ ққ
назора  кардан   яке  аз  вазифа ои низомофар  дар  кори  редаксия о мебошад.  Ало а дигарҳ ҳ қ
як ониба  нест  ва  аудитория  атто  ният  ва  хоста ояшро  ишора  накарда,  ченкунанда   ваҷ ҳ ҳ
танзимкунандаи му ими фаъолияти касбии редаксия о мешавад   ҳ ҳ

Аудитория  имр з  дар  раванд ои  редаксион  на ши  басо  му имро  и роӯ ҳ ӣ қ ҳ ҷ
менамояд:

 Аудиторияи шабака ои и тимо  тиб и оидаи мадду азр  кор мекунад,  ба со илҳ ҷ ӣ қ қ ҷ ҳ
маводи аз назари  аксуламал ба мавз ъ серхаридорро мебарорад. Радаксия метавонадӯ
ва бояд ба интихоби таби  такя  кунад ва он ам ба таври фавр . Во еан, якбораӣ ҳ ӣ қ
якчанд  редаксияи  бузург  низоми   назорат,  та лил  ва  пешгуйии  худро  нисбат  баҳ
аксуламали аудитория  ба тамоюл о,  та ия  ва татби   менамоянд. ҳ ҳ қ

 Масалан, яке   низом ои бештар пеш адам -  ҳ қ Velocity — аз ониби  ҷ mashable.com.

омода шудааст. Ин низом на тан о фавран бархурди корбарони шабака ои и тимоироҳ ҳ ҷ
ба мавзуи ор  та лил мекунад, балки амчунин  удрат дорад э тимолияти шу ратёрҷ ӣ ҳ ҳ қ ҳ ҳ
шудани  ин ё он мавз ъро вобаста  ба навъи шабакаи и тимо  пешгу  намояд. Инӯ ҷ ӣ ӣ
система ба манбаъ имкон дод, ки соли 2015 дар  атори сегонаи расона ои олам оидқ ҳ
ба теъдоди аудиторияи аз шабака ои и тимо  албшуда бошад ҳ ҷ ӣ ҷ

>>Наталья Лосева 3<< 



 Дар  бисёре   аз  идораи  расона ои   рус   дар  монитор  адвали  та дидшавандаиҳ ӣ ҷ ҷ
Mediametrics гун онда мешавад, ки  дар  ре аи ва ти  во е   маводи дар  шабака оиҷ ҷ қ қ ӣ ҳ
и тимо   маъруфро аз бахши хабар  нишон меди ад. ҷ ӣ ӣ ҳ

 Аудитория ба  сифати нахустманбаъ кор мекунад:  ам  мафъул,  ва те ки хадамотиҳ қ
махсуси редаксион  блог о  ва шабака ои и тимоиро монторинг мекунанд ва амӣ ҳ ҳ ҷ ҳ
фоил-тавассути лои а ои ҳ ҳҳ UGC (маводи аз  ониби корбар исте солшуда).ҷ ҳ

 Аудитория  ба  сифати  аммуаллифи  онлайн .  Жанри  нав  ва  дар  стайлгайд оҳ ӣ ҳ
тавсифшудае, ки фарз мекунад, ки корбар на тан о сутуни нашрия ва гузоришро боҳ
ба оди  ё назарде  шар  меди ад, балки ро бо далел о, коршинос , андеша оиҳ ҳӣ ҳӣ ҳ ҳ ӯ ҳ ӣ ҳ
босало ият ва бо сурату навор ои му им комилтар  мекунад  ҳ ҳ ҳ

 Лои а ои муштарак амчун як навъи аммуаллиф   ва исте соли як оя,  махсусанҳ ҳ ҳ ҳ ӣ ҳ ҷ
ангоми  зарурати  амъовар     ва  коркарди  «дода ои  бузург»  самараноканд  ваҳ ҷ ӣ ҳ

и тидори ма сулоти иттилоотии аз назари мазмун баландпояро доранд  қ ҳ

Дар олам идораи расона ои бисёре дар ин ё он сат  дар раванди кор низоми назоратҳ ҳ
аз болои шабака ои и тимоиро барои дарёфти мавз ъ ои нав ба ба она ои иттилоот  воридҳ ҷ ӯ ҳ ҳ ҳ ӣ
намудааанд. Чунин назорат дар асоси пайгирии автоматии аккаунт ои расмии хабарсозонуҳ
созмон о, пешвоёни андеша о  ва амчун дар асоси назорат ва коркарди фаврии дода о оидҳ ҳ ҳ ҳ
ба «алангаи хо иш о»- и аудитория ба ин ё он хабар дар шабака ои и тимо  сохта мешавад.ҳ ҳ ҳ ҷ ӣ
Беш аз пеш шо идони во еа о, на тан о аввалин шуда хабар меди анд, балки аввалин шудаҳ қ ҳ ҳ ҳ
со иби аудитория  азорнафара  мегарданд.ҳ ҳ

Бояд гуфт, ки му ити иттилоотие, ки худи корбарон месозанд, хеле ро ат ва мусоидҳ ҳ
аст,  ки  редаксия о  дар  оли  равиши  дуруст  доштан-  метавонанд  ин  фазоро  ба  сифатиҳ ҳ
монитори бузургандоза истифода кунанд. Низоми  аломат ои  муназзамшуда: «лайкгузор »,ҳ ӣ
«азнавпосткун »,  рейтинги хабар ои маъруф ва  айра,  барои  донистани хабар аз  манбаиӣ ҳ ғ
аввал дар ре аи онлайн ву уд дорадҷ ҷ

Дар   Русия  бисёре  аз  нашрия ои  бузург  низоми   албсоз   ва  подошде  баҳ ҷ ӣ ҳӣ
корбаронро  барои  исте соли   фаврии  мавод   месозанд.  Лои аи  РИА  «Новости»  «Ты  —ҳ ҳ
репортер»,  ки  то  соли  2014  амал  мекард,  ба  корбарон  имкони  амъоварии  хол ояшонроҷ ҳ
барои фаъолият ои гунонун ва сифати мавод медод ва сипас табдил додани он о ба курс оиҳ ҳ ҳ
омузиши  ма орати  мухбир , суратгир  ва дигар бонус ои  инкишофи а лон . ҳ ӣ ӣ ҳ қ ӣ

Корбарони иштирокч  дар лои аи   «Мобильный репортер»,  дар  навбати аввал бо онӣ ҳ
ташви  мешуданд, ки сюжет ояшон аз канали федерал  намоиш дода мешуданд.  қ ҳ ӣ Lifenews
барои «гузоришгарони мардуми»-и худ пул меди ад. Сад о нашрия ои рус  ва хори  дарҳ ҳ ҳ ӣ ҷӣ
та рибаи р змараи касб  маф уми  кор  бо ҷ ӯ ӣ ҳ UGC (users generated content)-ро  ор  карданд ваҷ ӣ
ба ин фаъолият чун  ба воситаи амкор  бо аудитория ва чун як сарчашмаи босамари маводҳ ӣ
назар меандозанд. 

Низои ногузир миёни вазни объективии одиса ва талаботи субъективии  аудиторияҳ
ба дониш оид ба он, ки одиса ч  тавр инкишоф меёбад, дар журналистикаи  хабар  амешаҳ ӣ ӣ ҳ
буду  хо ад монд.ҳ
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Интишори  мавод

Интернет,   му ити  мобил ,  истеъмоли  бетанаффуси  иттилоот,  ма рум   монданиҳ ӣ ҳ
Расона о  аз  ин исор  дар  тавлиди  хабар  ва  ма оми  нахустманбаъ,  фазои  тамоман  навиҳ ҳ қ
робита о ва дигар омил о равиши ба корбар  расондан ва па н намудани хабарро ба куллҳ ҳ ҳ ӣ
дигар  сохтанд.   Расона ои дорои палаттформа ои гуногун якбора  дар чанд платформа ваҳ ҳ
каналхо мавод меузоранд(масалан дар ко аз,сомона,  радио,  барнома ои мобил ,  экран оиғ ҳ ӣ ҳ
иттилоот  ва айра). Пахш ба майдон ои худии зери назоратбуда ма дуд намешавад, баъзанӣ ғ ҳ ҳ
«майдон ои бегона»  му им ва атто самти афзалиятнок  мешаванд: са ифа, коллаж, чандҳ ҳ ҳ ҳ
сурат, матни муъ аз- достоини идеалиест барои  дарк   ва интишори босуръат. ҷ

Фарогир .ӣ

Интизор меравад, ки дар тамоми со а, дар ояндаи наздик  ба касби даромад табдилҳ
додани  му таво- дигар дар вобастаг  ба “майдон ои” худ  намемонанд. Гузаштани корбарҳ ӣ ҳ ӣ
ба  сомона,  харидани  р знома,  барнома ои  донлудшуда  дигар  шарти  ягона  ва  нати аиӯ ҳ ҷ
амкор  бо аудитория бо  намемонанд. ҳ ӣ қӣ

Аксар нашрия ои чандрасона  ба муаллифон ангеза меди анд, ки бо корбарон  дарҳ ӣ ҳ
шабака ои и тимо  ва дар гуру ои оммавии месен ер о тамос бигиранд. ҳ ҷ ӣ ҳҳ ҷ ҳ

Як  исми  мавод  барои  баъзе  платформа  ва  канал о  махсус  мутоби  гардонидақ ҳ қ
мешавад  ё  дар  олаб ои  махсус  исте сол  мегардад  (масалан,  хабар ои  фишурда  бароиқ ҳ ҳ ҳ
Твиттер,  матни  муъ аз  ё  тасвир о  барои  зкран ои  иттилоот ,  инфографикаи  бароиҷ ҳ ҳ ӣ
шабака ои и тимо  мутоби шуда).ҳ ҷ ӣ қ

Ба   интишори  мавод  ва  алби  аудитория  фаъолияти  корбар   тавассути  ҷ likes,
shares(ишора ои писандидан ва  дар иштирок гузоштан) ва айра..таъсир мерасонад. Па нҳ ғ ҳ
намудани мавод маънои та рик додани вокуниши аудитория аст.  Аудитория дар зоти худҳ
канали   пур увват  ва  таъсиргузори  интишори  мавод  мегардад.  Пешсафони    андеша оқ ҳ
метавонанд да о азор гузариш ои  инфирод  ба сомона биоваранд.ҳҳ ҳ ҳ ӣ

Хабарсозон, са ифа ои расмии ширкат о дар шабака ои и тимо  ё сомона ои он оҳ ҳ ҳ ҳ ҷ ӣ ҳ ҳ
ам метавонанд  дар интишори мавод фаъолона са м бигиранд, ба миёнарави аудиторияи худҳ ҳ

ва нашрия табдил ёбанд. Аксар ва т журналист ё  продюсер линкро ба маводи та иянамудаиқ ҳ
хабарсозон   ва  хадамоти  матбуотии  ширкат о  амдан  мегузорад,  то  ки    и тибос   ваҳ қ
гузариш оро аз майдони со иби  мавод бигирад. ҳ ҳ

Дар  низоми  па н  намудани  иттилоот  барои  корбарон,  навъ ои  мухталифиҳ ҳ
агрегарор ои  хабарсоз  ҳ ews.yandex.ru,  news.google.ru,  news.mail.ru ва  айра о   на шиғ ҳ қ
ин илобие  ан ом доданд.қ ҷ

ангоми интишори мавод во иди  ягона на нашрия ва на нашри «шарти»-и он, балкиҲ ҳ
во иди ягона му тавои  ни оист. ҳ ҳ ҳ

Яке аз падида ои чашмраси расона ои нав   «вирус о» -и  иттилоот  ва ё мав оиҳ ҳ ҳ ӣ ҷҳ
пурраи  «вирусии» интишори мавод аст. Табиати он о бо  табиати суруд ои  шу ратёфтаҳ ҳ ҳ
монанд аст. Метавон  «вирус оро»  шумурд ва тахмин кард, вале набояд е  го   муътамадҳ ҳ ҷ ҳ
буд, ки ин пешгуйи о  кор хо анд кард. Дар журналистикаи хабар , одатан, маводи  вирусҳ ҳ ӣ ӣ
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махсус  сохта намешавад, балки  худ ба худ ва дар бештар олат о аз маводи исте солкардаиҳ ҳ ҳ
корбарон пайдо мешавад.

Чаро ба дигар ма ола тава у  мекунанд?қ ҷҷ ҳ

Яке  аз  ба с ои  драмав  дар  редаксия ои  чандрасона :  чаро  баъзан   ма олотиҳ ҳ ӣ ҳ ӣ қ
камарзиштар, нокомил ва на чандон а иб  нисбат  ба маводи  сифатан бе таре,  ки бо онҷ ҳ
редаксия  ифтихор дорад,  тава у и бештари аудиторияро алб мекунанд?.  Ин мушкилҷҷ ҳ ҷ ӣ
онро собит менамояд, ки дар интишор ва пешбурди мавод дар расона ои нав танаффус бароиҳ
изо, р з ои истиро ат ва схема ои доимо истифодашаванда ву уд надоранд. Талош бароиғ ӯ ҳ ҳ ҳ ҷ

корбар амвора  ва дар ама аб а о идома дорад. ҳ ҳ ҷ ҳ ҳ

Ра бати  аудитория ва ма рои трафик ба  ин ё он ма ола аз ч  вобастаг  дорад. Дуғ ҷ қ ӣ ӣ
омил  метавонанд  таъсиргузор  бошанд:-агрегатор о  ва  шабака ои  и тимо .  Омил оиҳ ҳ ҷ ӣ ҳ
мутаалли  ба агрегатор о:қ ҳ

 ма ола ба  гуру и (топ)  «боло о»-и агрегатори хабар  расид.   Мо инро метавонемқ ҳ ҳ ӣ
амар за мушо ида намоем: як сарлав ои ягон нашрия дар ой ои  му ими Яндекс.ҳ ӯ ҳ ҳ ҷ ҳ ҳ

Новостей ё Google News  «часпида» мемонад  ;

 тава уф  дар  кори  алгоритм о  ё  –  барои  баъзе  агрегатор о-интихоби  дастииққ ҳ ҳ
мене ер о.  Махсусан,  боиси  таассуф  ва тест,  ки  дар  «топ»  аввал  ма олаи  кутоҷ ҳ қ қ ҳ
мемонаду  маводи комил бо гузориши тасвир  аз ойи одиса сарфи назар мегардад.ӣ ҷ ҳ
Редаксияхо ва продюсерони ило и корро пайдо карданд. Он о ходисаро акнун дарҷ ҳ
дохили ма олаи аввали ба топ шомилшуда инкишоф меди анд. Дигарон  бо ди ат азқ ҳ ққ
линк ои мута обил дар дохили мавз ъ, бо инти ол додани трафик  аз ма олаи хурдҳ қ ӯ қ қ
ба ма олаи комил, назорат мекунанд;қ

Вазъ дар оле  бадтар аст,  ки атто бо маводи тоза ва нодир имкони ба  руйхатиҳ ҳ
топ ои агрегатор о  ворид  шудан нест.  Сабаб о  метавонанд  ам стратег  ва  ам тактикҳ ҳ ҳ ҳ ӣ ҳ ӣ
бошанд. Саба ои стратег  - вазни «сабуки» нашрия, обрую манзалати  айрикофии он аст, тоҳ ӣ ғ
ки робот-агрегатор о дар робита  бо ма муи омил о ма з маводи шуморо интихоб намоянд.ҳ ҷ ҳ ҳ

Мушкилоти тактик  дар навбати аввал  метавонад бо ядрои семантикии бесамариӣ
сарлав а ё лиди ма ола, сат и пасти нодир будани ма ола (бознашри маънои ма ола аз дигарҳ қ ҳ қ қ
расона о ва ё атто баёни амон далел о ва бо амон таъбир о) ва мушкилоти техник  боҳ ҳ ҳ ҳ ҳ ҳ ӣ
содироти сарлав а о марбут бошад. ҳ ҳ

Омил ои марбут ба шабака ои и тимоҳ ҳ ҷ ӣ:

  навишта ои ра ибон бо сабаб ои гуногун интихоб шудаанд  ва аз ониби со ибониҳ қ ҳ ҷ ҳ
аккаунт ое, ки теъдоди  обунаи зиёд доранд  ба он о истинод кардаанд. Чунин олатҳ ҳ ҳ
бо сабаб ои зиёде: кори фаъол ва босаводонаи  продюсерони нашрия бо пешсафониҳ
андеша о,  са ифаи  хеле  хуб  шиносонидашудаи  нашрия  ва  ё  гуру и  расмие,  киҳ ҳ ҳ
мин умла пешсафони  андеша о низ, дар он шомиланд;ҷ ҳ

 ма оларо  а рамонони   мавод  дар  аккаунт ои  худ  и тибос  карданд,  ба  иштирокқ қ ҳ ҳ қ
гузоштанд ва ретвит карданд. Фа мост, ки агар онхо а рамони  ма ола шуданд, яънеҳ қ ҳ қ
дар  ин  ла за  тава у и   хосаи  корбарони  шабака ои  и тимо  ба  он ост  ваҳ ҷҷ ҳ ҳ ҷ ӣ ҳ
э тимолияти интишори вирусии чунин линк хеле баланд аст. ҳ
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Обр  ва эътибори нашрия  ӯ

Масъала нисбат ба фа миши обрую эътибори «бад» -ё «хуб» мушкилтар аст. Сухан,ҳ
пеш аз ама дар бораи интизори ои э тимолие меравад, ки корбар ба ин ё он бренд нисбатҳ ҳ ҳ
меди ад. Агар шартан бигуем, дар нашрияе, ки дар бораи ситора ои санъат аст, бо боварииҳ ҳ
бештар ба эълони  мусо иба бо Алла Пугачева тава у  мекунанд, на  ба из ороти вазириҳ ҷҷ ҳ ҳ
молия оид ба исло оти пул  ва дар нашрияи  и тисод  дар навбати худ аз ама ахир нати аиҳ ӣ қ ӣ ҳ ҷ
бози ои футболро усту у мекунанд. Ин омил на амеша арзёб  шудааст, арчанд фокус-ҳ ҷ ҷ ҳ ӣ ҳ
гуру о нишон меди анд, ки корбар дар ла захои  ҳҳ ҳ ҳ breaking news ма з ба навъи одиса оеҳ ҳ ҳ
аксуламал нишон меди ад, ки та рибааш ро  он о мебарад. Корбар, аз руйхати сарлав а оҳ ҷ ӯ ҷ ҳ ҳ
дар сюжетхои агрегатор ои хабар   ё линк о дар лентаи д стонаш  мавод интихоб намуда, баҳ ӣ ҳ ӯ
э сосоти ботинии э тимоли дарёфтани маводи бе тар дар ин ё он бренд амал мекунад ҳ ҳ ҳ

Ин маънии онро надорад,ки нашрия ои дорои мавз ъ ои васеъ бояд ма дуд шаванд,ҳ ӯ ҳ ҳ
вале маводи мавз ъ ои барои расона о айримаъмул  бояд ба таври хоса кушода шавад ваӯ ҳ ҳ ғ ӣ
агар  тасмим аст,ки ин ё он самти нав бояд доим  шавад, пас бояд ва т ва неру барои зу уриҳ ӣ қ ҳ
дуруст ва возе и он ба хар  дод, то ки  ам барои аудиторияи соди  ва ам тасодуф  созгорҳ ҷ ҳ қ ҳ ӣ
бошад. 

ой дар сомона.Ҷ

Яке  аз   иштибо от,  ки  доим  дар  редаксия о  мавриди  ба с  арор  мегирад-  ойҳ ҳ ҳ қ ҷ
навишта о дар сомона аст. «Тад и оти маро касе нахонд», « ро дар са ифаи аввал амаг  сеҳ қ қ Ӯ ҳ ҳ ӣ
соат ниго  доштанд».! .. Бисёр ва т дар мо ануз ам олаби шахшудаи идроки зинабандииҳ қ ҳ ҳ қ
ма ола о дар «р знома» ва вобастагии тава у и корбар аз « ой дар са ифаи аввал» боқ ҳ ӯ ҷҷ ҳ ҷ ҳ қӣ
мондааст.  Дар  тафовут  аз  нига дорндагони  суннатии  «муста кам»-и  маълумот,   дарҳ ҳ
расона ои  ра ам   маф уми  доимо дар са ифаи  аввал будан  ву уд надорад. Ин нашриҳ қ ӣ ҳ ҳ ҷ
динамик , зинда ва ар ла за ивазшавандаи тасавв рот барои корбарест, ки ма з амин ла заӣ ҳ ҳ ӯ ҳ ҳ ҳ
вориди са ифаи асосии манбаъ шудааст.ҳ

Бо ву уди ин, барои аксар корбарон дидани линки бевосита ба ин ё он навишта азҷ
« ои ва  вазъ»-и мушаххас:  аз  лентаи д стон,  агрегатор ои хабар ,  баннер ои сомона оиҷ ӯ ҳ ӣ ҳ ҳ
дигар, му имтар аст. Ташкили дуруст  ва самаранок «расонидан»-и иттилооти мушаххас баҳ
корбарон аз иш оли «ма оми ифтихор » дар са ифаи аввали сомона ба маротиб бе тар    аст.ғ қ ӣ ҳ ҳ

Карен  Макгрейн,  масъули  дурнамои   users experience  дар  New York Times,  дар
мусо ибааш  бо  ҳ Nieman Lab айд  мекунад,  ки  ануз  ам  аксари  ширкат ои  хабар  корқ ҳ ҳ ҳ ӣ
карданро аз руи услуби user centered.  ёд нагирифтаанд. Дар амин ол тамоми нашрия оиҳ ҳ ҳ
чандрасонаии муваффа  комёби ои хешро ма з дар ба кор гирифтан аз шеваи модели “бақ ҳ ҳ
корбарон равонашуда” мебананд .

Пахши чандрасона  ва интишор мавод бояд тавре сохта шавад, ки   на ма муи  кадомӣ ҷ
як амалиёт о(вазифа о)и ба шарофати технология о ё имконоти э одии реадаксия дастрасҳ ҳ ҳ ҷ
бошанд,  балки  бояд  пахши  босамаре  бошад,  ки  адаф  ва  саъй  он  дар  ифои  вазифа оиҳ ҳ
иттилоот додан, тасфияи он, афзалият додан, аудиторияро алб намудан ва як оя исте сол ваҷ ҷ ҳ
истеъмол намудан бошад. 

Хато  ё  гумро ии  маъмул  дар  редаксия о  адафгузор  ва  арзёбии  нодурустиҳ ҳ ҳ ӣ
самаранокии “коркарди” мавз ъ ост. Бисёр ва т редаксия о дар сат и манти и толиба оиӯ ҳ қ ҳ ҳ қ ҳ
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пан хони тангназар андешарон  мекунанд:  мо бояд ин мавз ъро,  олабро  ба платформаҷ ӣ ӯ қ
мутоби  гардонида ё дар ар платформае он олаберо, ки бештар мувофи  аст  истифодақ ҳ қ қ
бурда, дар тамоми платформа о ва канал о па н  намоем .ҳ ҳ ҳ

Ин андеша о  аз назари технолог  дурустанд, вале худ ба худ муваффа иятро таъминҳ ӣ қ
намекунанд,  то  замоне  ки  меъёри  самаранок -“инсон дар  марказ”  нашавад,  на  интихобиӣ
ма муи платформа о. Зо иран  фар и назаррас нест, вале он хеле драматик  аст. ҷ ҳ ҳ қ ӣ

Корбар,  истеъмолкунандаи  ахбор  дар  зовияи  чандрасона  бояд  чун  ма муиӣ ҷ
хусусият ои  антропологи ,  рафтор  ва  э сосот  ва  махсусият ои  э сосот ,  хусусият оиҳ ӣ ӣ ҳ ӣ ҳ ҳ ӣ ҳ
идрок  ам  вобаста  ба суннат ои пурраи истеъмоли  иттилоот  ва ам  вобаста ба ма муиҳ ҳ ҳ ҷ
олоти  ла зав : та изоте ки  дар он истеъмоли ахбор рух меди ад, платформа о, олат оиҳ ҳ ӣ ҳҷ ҳ ҳ ҳ ҳ

берун , ва те ки корбар барои ахбор сарф мекунад, дарозии бидуни танаффуси  як нишастӣ қ
ва айра, бояд абул карда шавад.ғ қ

Дар амин ол ма сад (аксаран нохудого она ва баённашуда) на ши асосиро мебозадҳ ҳ қ ҳ қ
ва  метавонад гуногун: абули иттилоот, ба с, табодули афкор,пур хардани халои  э сост  вақ ҳ ҳ ӣ
гайра бошад.

Дар аксар маврид, ба истиснои маф уми махсуси «экрани дуюм», ки барои худ ойиҳ ҷ
хос, ва т ва му имаш навъи одиса ои худро доранд, корбар дар амин ла за, дар доираиқ ҳ ҳ ҳ ҳ ҳ
нишасти якплатформагии хеш нияти дарёфти иттилооти та рифнашударо дорад. Дар бораиҳ
истеъмоли  чандрасона   ва  гунонунплатфора  ва  мутаносибан  пахши  барнома о  андешаӣ ҳ
ронда,  мо  метавонем  дар  бораи  мутоби гардонии  му таво  ба  платфрма о  дар  ва т  вақ ҳ ҳ қ
олат ои истеъмол сухан гуем,вале бояд дар маркази  ин харита корбарро дар ну таи буришиҳ ҳ қ

ва т, вазъият ва платформа о ой дод. Дар ин хам  мушкилии асос  ва ам талаботи аззобқ ҳ ҷ ӣ ҳ ҷ
ва ояндадори амкории расона ои нав ва аудитория нав аст.ҳ ҳ
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