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Когда привлекать финансирование в Start-Up? 
 

 

 

 

Посевные 
инвестиции  

Бизнес-
инкубаторы и 
акселераторы 
и платформы 
для запуска 
стартапов 

 

Бизнес-
ангелы, 

Краудфандинг
овые сайты 

 

Локальные 
финансовые 
институты, 
Венчурные 
инвесторы  

 

Профессио -
нальные 

инвесторы и 
банки 

развития 

IPO 

• Работу по привлечению финансирования в старт ап нужно вести постоянно 
• Каждый новый раунд требует большей подготовки и ресурсов  
• Инвесторы могут появляется в разной последовательности  

 



Какие источники финансирования для Start-Up 
имеются у нас в Таджикистане? 

 
 

 

 

• Посевные инвестиции (депозиты семьи, 
друзей и родных) 

• Гранты,  
• Льготные кредиты,  
• Со финансирование, 
• Микрофинансирование,  
• Целевые комбинированные грантово-

кредитные программы 
• Программы акселерация,  
• Бизнес –инкубация 
• Профессиональные инвесторы и банки 

развития 
 
 



Какие Start-Up 
проекты 
привлекательны 
для инвесторов? 

Проекты обладающие 
прорывной и легко 

масштабируемой идеей   

Рынок, на котором 
работает стартап, должен 

уже существовать 

У ключевых членов 
команды (особенно 

основателя) проекта есть 
релевантный опыт 

работы 

Проекты с 
мотивированной и 
профессиональной 

командой и без 
значительных внутренних 

проблем 

У стартапа должны быть 
хорошие метрики 

Наличие предыдущего 
инвестора или со 

инвестора всегда плюс  



Что нужно для 
выстраивания 
взаимоотношений 
с инвесторами? 

• Подготовьте образец или демо-версию 
продукта 

• ПОСТОЯННО УЛУЧШАЕЙТЕ ПРОДУКТ  

• Подготовьте презентацию и правильно 
«упакуйте» проект 

• Разработайте и постоянно обновляйте 
бизнес план  

• Умейте разбираться в спонсорах и 
инвесторах. Ориентируйтесь на конкретных 
спонсоров/инвесторов 

• Осваивайте искусство нетворкинга и 
ораторского мастерства 

• Умейте разбираться в юридических 
тонкостях  

 

 



Проблемы: • Практически нет маркетинговых исследований 
отечественного рынка 

• Малое количество инвесторов, бизнес ангелов и 
т.п. 

• Недостаток специалистов в сфере маркетинга, 
бизнес планирования, рекламы, PR и т.п. 

• Отсутствие практики решения бизнес кейсов, 
конкурсов бизнес кейсов, специализированных 
комьюнити  

• Отсутствие публичных и экспертных (внешние 
эксперты) разборов бизнес планов старт аппов 

• Отсуствие Национальных краундфандинговых 
платформ 

• Отсутствие практики восприятия критических 
замечаний в ходе презентаций бизнес планов 



Вопросы и ответы 

 

Подведение 
итогов  


